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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

1. Общие положения об организации проведения учебной практики

Настоящий учебно-методический комплекс составлен на основе федерального государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования по направлению «Реклама и связи с общественностью».

В соответствии с ФГОС ВПО раздел основной образовательной программы магистратуры «Производственная практика» является обязательной и представляет собой вид учебных занятий, непосредственно ориентированных на профессионально​практическую подготовку обучающихся. Практика закрепляет знания и умения, приобретаемые студентами в результате освоения теоретических курсов, вырабатывает практические навыки и способствует комплексному формированию общекультурных и профессиональных компетенций обучающихся.

Сроки практики утверждаются в ООП на начало учебного периода и закрепляются в учебном плане.

Организационное руководство практикой осуществляется выпускающей кафедрой. В её обязанности входит контроль за организационно-методической подготовкой практики; согласование программы, плана, сроков и места прохождения практики; обобщение и оценка результатов прохождения студентами практики и разработка рекомендаций по её дальнейшему совершенствованию. Также выпускающая кафедра осуществляет выбор предприятий и организаций - мест прохождения практики, согласование условий договора, распределение студентов по местам практики.

Заведующий выпускающей кафедрой назначает руководителя практики из числа преподавателей кафедры. Для руководства практикой привлекаются высококвалифицированные преподаватели: профессора, доценты и ассистенты, имеющие соответствующий стаж педагогической работы, а также профессиональный опыт в областях, смежных с профилем обучения студентов.

В обязанности руководителя практики входят следующие направления деятельности:

· организация практики студентов в полном соответствии с положением и программой практики;

· содействие в выборе и распределении студентов по местам прохождения учебной практики;

· информирование студентов о сроках проведения практики, выполнения заданий и прохождения промежуточного и итогового контроля;

· несение ответственности совместно с руководителями практики от организаций за соблюдением студентами правил техники безопасности;

· оказание методической помощи студентам при выполнении ими индивидуальных заданий, сборе материалов к проекту, оформления отчета по практике;

· осуществление промежуточного контроля над ходом практики и ее содержанием;

· проверка наличия и правильности составления студентами документов по практике;

· осуществление контроля над сдачей студентами пакета документов по практике и отчета на кафедру

· по окончании практики необходимо составление заключения о работе студента с оценкой теоретической, общепрофессиональной подготовки, отношения к выполнению заданий и отчета по практике

Организационное руководство производственной практикой также осуществляется руководителями или работниками предприятия, подразделения, отдела.

Руководитель практики от организации обеспечивает студента общими данными об организации, знакомит с её Уставом, основными службами и подразделениями, а также выполняет следующие обязанности:

· контролирует
процесс прохождения практики студентов в
соответствии
с

утвержденным графиком прохождения практики,

· обеспечивает проведение инструктажей по охране труда и технике безопасности;

· контролирует
соблюдение практикантами производственной
дисциплины
и

сообщает вузу обо всех случаях нарушения студентами правил внутреннего трудового распорядка;

· организует распределение студентов по рабочим местам;

· знакомит студентов с организацией работ на конкретном рабочем месте,

· осуществляет учет работы студентов-практикантов;

· осуществляет
контроль над работой практикантов, помогает
им правильно выполнить все задания, консультирует по производственным вопросам;

· контролирует подготовку отчетов студентов-практикантов.

· по окончанию периода прохождения практики руководитель практики
 от организации (учреждения) составляет отзыв о работе студента.

На производственную практику допускается студент, полностью выполнивший учебный план. Студент может проходить практику в самостоятельно выбранной организации или быть распределенным на практику кафедрой. Допускается прохождение практики группами, состоящими из нескольких человек или индивидуально.

У студента-практиканта при прохождении производственной практики появляется ряд обязанностей. За месяц до начала прохождения практики, студент обязан подать заявление на кафедру, с указанием места, должности и структурного подразделения той организации, где он намеревается проходить практику (Приложение 1) не позднее, чем за месяц до начала практики.

Студент, не обратившийся в указанный срок с заявлением о прохождении практики в определённой организации, распределяется на практику решением заведующего кафедрой рекламы в одну из организаций, являющихся базой для прохождения практик.

Перед выходом на производственную практику студент обязан явиться на общее собрание по практике, получить инструкции по прохождения практики, ознакомиться с пакетом документов для защиты результатов практики.

Во время прохождения практики студент обязан:

· выполнять задания, предусмотренные программой практики и индивидуальным заданием;

· выполнять порученную ему работу и указания руководителей практик (от кафедры и от организации, где студент проходит практику);

· соблюдать правила внутреннего распорядка организации, а так же правила охраны труда и техники безопасности;

· сообщать руководителю от кафедры о ходе работы и обо всех отклонениях и трудностях прохождения практики;

· своевременно накапливать материалы для отчета о практике.

· по окончании срока практики студент обязан получить отзыв-характеристику своей работы во время практики от руководителя практики от организации.

· студент должен своевременно сдать все документы по практике на кафедру. Студент, не выполнивший программу практики, получивший отрицательный отзыв о работе, или неудовлетворительную оценку при защите отчета, направляется повторно на практику.

2. Цель и задачи производственной практики

Являясь обязательной частью подготовки будущих магистров по направлению подготовки 031600 «Реклама и связи с общественностью», производственная практика призвана сформировать умения и навыки практической работы студента, а также предназначена для ориентации студентов в реальных условиях будущей деятельности по направлению «Реклама и связи с общественностью» на предприятиях, учреждениях и организациях.

Основными принципами проведения учебной практики студентов являются интеграция теоретической и профессионально-практической, учебной и научно- исследовательской деятельности студентов.

Цель производственной практики: Формирование у магистров базовых знаний и компетенций в сфере практической организации процесса проведения рекламных кампаний и мероприятий: развитие навыков управления организацией рекламной деятельности, освоение способов подготовки рекламных мероприятий, совершенствование методов оценки эффективности рекламных кампаний. 

Задачи производственной практики:                                                        

· Углубление и закрепление базовых знаний в области рекламы и связей с общественностью;

· Изучение и применение на практике принципов подготовки рекламной кампании на каждом её этапе;

· Изучение новейших информационных технологий, позволяющих расширить представления об оптимизации  процесса проведения рекламных мероприятий;
· Формирование навыков в постановке конкретных целей и задач организации работы рекламных отделов на предприятиях;
· Формирование навыков в объективной оценке социальной значимости деятельности рекламистов;
· Приобретение опыта логичного изложения результатов практической работы в письменной форме, публичной защиты результатов, оформления презентации в электронном виде.
3. Место практики в структуре основной образовательной программы (ООП)

Производственная практика является обязательным видом учебной работы магистра, входит в раздел «Практика и научно-исследовательская работа» ФГОС ВПО по направлению подготовки «Реклама и связи с общественностью».

Программа производственной практики составлена с учетом требований федерального государственного образовательного стандарта высшего профессионального образования (ФГОС ВПО) по направлению подготовки 031600 «Реклама и связи с общественностью» (квалификация (степень) «Магистр»), утвержденного Приказом Министерства образования и науки Российской Федерации.

Производственная практика магистра в соответствии с ООП базируется на основе полученных ранее знаний по дисциплинам общенаучного и профессионального циклов «Теория и история массмедиа», «Основы научных исследований в профессиональной сфере», «Технологии рекламы и СО в различных сферах»,  «Организационно-управленческие стратегии и документооборот», «Творческая реализация стратегий позиционирования», «Событийный менеджмент в коммерческой сфере», «Международная рекламная деятельность» Производственная практика также имеет также логическую и содержательно-методическую связь с дисциплинами, формирующими профессиональные качества будущего магистра рекламы и связей с общественностью, создавая определенную основу для их успешного освоения..

Навыки, полученные при прохождении производственной практики, а также расширение блока профессиональных дисциплин составят основу для дальнейшего профессионального роста магистранта

Производственная практика призвана способствовать развитию представлений о том, каким образом осуществляются:

· коммуникационные процессы в профессиональной области;

· сбор и систематизация отраслевой информации по теме задания по практике в области рекламы и связей с общественностью;

· разработка, подготовка к выпуску, производство и распространение рекламной и PR-продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы;

· планирование, подготовка, проведение, контроль и оценка эффективности специальных рекламных и PR-мероприятий.

4. Формы контроля

Руководитель практики может осуществлять текущий контроль над ходом практики в форме консультаций со студентом, проверки состояния отчета и заполнения дневника практики, корректировки их написания, взаимодействия с руководителем практики от организации.

В полный пакет документов для отчета о прохождении практики, который студент обязан предоставить в качестве отчетных материалов, входят следующие документы: договор с организацией, отзыв на студента, отчет по практике.

Все документы, свидетельствующие о прохождении практики студентом, должны быть аккуратно оформлены и собраны в отдельную папку.

1. Договор о проведении практики (Приложение 2). В соответствии с федеральным законом «О высшем и послевузовском образовании» (статья 11, пункт 9), «учебная и производственная практика, предусмотренная государственными образовательными стандартами высшего и послевузовского образования, осуществляется на основе договоров между высшими учебными заведениями и предприятиями, учреждениями и организациями, в соответствии с которыми указанные предприятия, учреждения и организации, независимо от их организационно-правовых форм обязаны предоставлять места для прохождения практики студентов высших учебных заведений, имеющих государственную аккредитацию и финансируемых за счет средств соответствующего бюджета».

Права и обязанности предприятия и вуза в организации и проведении практики и их взаимоотношения регламентируются договором, заключенным сторонами. Со стороны университета договор о проведении практик подписывает директором СЗИП, с другой стороны, руководитель организации, предприятия, учреждения, действующий на основании Устава организации (или по доверенности его полномочный представитель). Договор заключается в двух экземплярах.

2. Отзыв (Приложение 3) с места прохождения практики должен быть составлена руководителем практики от организации (с подписью и печатью руководителя организации). Для составления характеристики используются данные наблюдений за деятельностью студента во время практики, результаты выполнения заданий, а также беседы со студентом.

В итоговых строках отзыва указывается рекомендуемая руководителем организации оценка практической деятельности студента («удовлетворительно», «хорошо» или «отлично»). 

3. Отчёт по практике оформляется студентом самостоятельно с обязательным заполнением титульного листа (Приложение 4). Отчет о производственной практике должен содержать следующие разделы: введение, основная часть, заключение.

Во введении указывается:

· цель, место и время прохождения практики;

· краткая характеристика учреждения или фирмы, на базе которых проходила практика;

· описание услуг или мероприятий информационно-коммуникативного и рекламного характера, осуществляющих учреждением или фирмой.

Основная часть отчета по практике включает в себя такие элементы, как:

· последовательность прохождения практики, перечень работ, выполненных в ходе практики;

· описание организации работы в процессе практики;

· описание выполненной работы по разделам программы в обобщенном виде;

· описание выполнения заданий по практике;

· анализ наиболее сложных и характерных случаев, изученных студентом;

· указание на затруднения, которые возникли при прохождении практики;

· описание должностных инструкций по месту прохождения практики.

В заключении (выводах) содержится:

· описание навыков, приобретенных за время практики;

· какую помощь оказывали студенту руководители практики;

· выводы студента о степени успешности работы учреждения или фирмы

· предложения по организации труда на соответствующем участке работы.

В приложение к отчету входят различные материалы, собранные в ходе прохождения практики (сценарии разработанных студентом мероприятий, созданные студентов в ходе практики рекламные и PR-тексты, фотографии, демонстрирующие результаты работы в ходе практики, ксерокопии, использованной студентом внутренней документации предприятия, организации, где студент проходил практику, образцы форм документов, инструкции по составлению и оформлению документов по роду деятельности, применяемые в организациях, формулы и результаты расчетов, графики, схемы, таблицы, программы социологических и маркетинговых исследований, инструментарий исследований, сводные таблицы с результатами обработки результатов исследований).

Отчет пишется в безличной форме. Информация, собранная за время практики, должна быть проанализирована студентом. В отчете о прохождении практики должно быть минимум теории, максимум описания, анализа, расчетов, исследований, проведенных студентом на предприятии (в организации) по выданным руководителем заданиям.

Работа выполняется на листах формата А 4, 12 кеглем через одинарный интервал, отступы полей по 2 см., шрифт гарнитура Times. Отчет не должен содержать орфографических ошибок и опечаток, небрежностей в оформлении, а также плагиата (уникальность текста должна составлять не менее 80%). Цифровой материал оформляется в виде таблиц. Таблицы, схемы, рисунки и приложения должны быть оформлены по ГОСТ 7.32-2001. Объем отчета должен составлять 6-8 страниц текста (без учета приложений).

На отчете должна быть подписью руководителя практики. Отчёт, не соответствующий данным формальным требованиям или не раскрывающий содержательного ответа на задание, отклоняется руководителем и отправляется студенту на доработку.

4. Оценка результатов прохождения производственной практики

Кафедра в течение 10 дней обеспечивает организацию защиты отчета по практике в форме зачета. Итоговая оценка работы студента на практике складывается из объема выполнения программы практики, правильности оформления документов, содержания отзыва- характеристики от руководителя практики от организации; оценки, выставляемой руководителем практики от университета, правильности выполнения заданий на практику. Студент получает оценку «зачтено» по производственной практике, если:

· он предоставил все установленные формы отчетности (отчет, материалы) в требуемые сроки;

· при составлении материалов отчета студент показал высокий уровень подготовки по специальности в рамках прослушанных теоретических курсов;

· отчет составлен и оформлен с учетом всех требований;

· защита отчета по практике прошла успешно и в срок;

· навыки, полученные студентом в ходе прохождения практики, отвечают требованиям осуществления профессиональной деятельности специалиста по связям с общественностью.

Зачет по практике приравнивается к оценке (зачет) по теоретическому обучению и учитывается при подведении итогов общей успеваемости студентов. При этом студенты, не выполнившие программу практики без уважительной причины или получившие отрицательную оценку, могут быть отчислены из Университета как имеющие академическую задолженность. Материалы практики (отчет, отзыв и другие документы) после ее защиты хранятся на кафедре.

5. Требования к результатам практики

В ходе прохождения производственной практики студенты интегрируются в процесс функционирования учреждений в области рекламы и связей с общественностью, что подразумевает под собой работу в коллективе, выполнение индивидуальных заданий, участие в проектной, коммуникационной, организационной работе.

Прохождение производственной практики направлено на формирование у студентов 2 курса общекультурных и профессиональных компетенций: ОК 4, ОК 5, ОК 7, ОК 8, ОК 9, ПК 1, ПК 2, ПК 4, ПК 8, ПК 11

Содержание производственной практики направлено на обеспечение непрерывности и последовательности овладения студентом профессиональной деятельностью в соответствии с требованиями к уровню подготовки выпускника. Производственная практика предназначена для общей ориентации студентов в реальных условиях деятельности по выбранному направлению.

Тематика выполняемых студентами заданий по производственной практике тесно связана с освоением компетенций соответствующих учебных дисциплин профессионального цикла, предусмотренных государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования и рабочими программами дисциплин.

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ

Учебно-методическим обеспечением самостоятельной работы студентов на учебной практике являются:

· нормативные документы, регламентирующие
деятельность
предприятия

(организации), на котором проходит учебную практику студент;

· методические разработки для студентов, определяющие порядок прохождения и содержание учебной практики;

· формы внутренней отчетности, разрабатываемые кафедрой рекламы СЗИП СПГУТД и инструкции по их заполнению;

· список основной, дополнительной литературы и перечень электронных образовательных ресурсов.

7. Материально-техническое обеспечение практики

В процессе организации учебной практики руководителями от выпускающей кафедры и руководителем от предприятия (организации) должны применяться современные образовательные и научно-производственные технологии.

Прежде всего, это - мультимедийные технологии, реализуемые во время ознакомительных лекциях и инструктажах студентов во время практики. Такого рода занятия должны проводиться в помещениях, оборудованных экраном, видеопроектором, персональными компьютерами, акустической системой. Это позволяет руководителям и специалистам предприятия (организации) экономить время, затрачиваемое на изложение необходимого материала и увеличить его объем.

Для реализации дистанционная форма консультаций и коммуникаций студентов и руководителей практик во время прохождения конкретных этапов учебной практики и подготовки отчета обязательным является обеспечение постоянного доступа к интернет. Такой доступ предоставляется в специально оборудованных кабинетах. Также студентам для успешной подготовки отчета по практике необходимы компьютерные технологии и программные продукты для сбора и систематизации информации, разработки электронных текстов, составления таблиц и диаграмм, проведения требуемых программой практики расчетов.

Рекомендованная литература

1. Белер Г. Методы исследования рынка. - Харьков: Гуманитарный центр, 2013. – 296 с.

2. Белл Э., Брайлин А. Методы социального исследования: группы, организации и бизнес. - Харьков: Гуманитарный центр, 2012. – 776 с.

3. Власов К.П., Власов П.К., Киселева А.А., Осичев А.В. Методы исследований и организация экспериментов / под ред. К.П. Власова. – Харьков: Изд-во «Гуманитарный центр», 2013. – 412 с

4. Дэвенпорт Т., Харрис Дж. Аналитика как конкурентное преимущество. – СПб: BestBusinessBooks, 2010. – 256 с.
5. Мудров А.Н. Аксиомы рекламы: практическое пособие. – М.: Магистр, 2008. – 462 с.

6. Поддьяков А.Н. Исследовательское поведение. Стратегии познания, помощь, противодействие, конфликт [Электронный ресурс]: монография/ Поддьяков А.Н.— Электрон. текстовые данные.— М.: Пер Сэ, 2012.— 240 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/7397.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

7. Токарев Б.Е. Маркетинговые исследования. – М.: Магистр: ИНФРА-М, 2014. – 512 с.
8. Ученова В.В. Реклама и массовая культура. М.: ЮНИТИ-ДАНА. - 2008, 248 с.

9. Федотова Е.Л., Федотов А.А. Информационные технологии в науке и образовании: учебное пособие. – М.: ИД «Форум»: ИНФРА-М, 2013. – 336 с.

10. Хроленко А.Т., Денисов А.В. Современные информационные технологии для гуманитария: практическое руководство. – М.: Флинта: Наука, 2010. – 128 с.

Приложение 1

Зав. кафедрой рекламы  А.В. Смирнову

от студента(ки)


                                                (И. О. Фамилия)

Группы____________________________

                  (номер группы, институт/факультет)

ЗАЯВЛЕНИЕ

Прошу разрешить мне с «
»
20
г. по «
»
20
г.

пройти производственную практику

в


(наименование юридического лица или индивидуального предпринимателя, контактный телефон)

в должности


(подпись, дата) (контактный телефон студента) (электронная почта студента)

Приложение 2

  ДОГОВОР № 
на проведение практики студентов

высших учебных заведений на предприятиях,

 в учреждениях, организациях.
г. Санкт-Петербург                                                                                      « ___»  _________      20___г.

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего профессионального образования «Санкт-Петербургский государственный университет технологии и дизайна» в лице директора Северо-Западного института печати Лезуновой Натальи Борисовны, действующего на основании доверенности ректора СПГУТД от 09.04.2012 № 38-01-01-236/01-37 г., именуемый      в      дальнейшем      «Университет»      с      одной      стороны, и _______(название)________________________________ в лице генерального директора __________(Фамилия И.О.)____________________________ действующего на основании Устава, именуемое в дальнейшем «Предприятие», с другой стороны, в соответствии с Законом Российской Федерации об образовании № 273 от 29.12.2012г., заключили настоящий договор о нижеследующем.
1. Предприятие обязуется:

1.1.  Предоставить “Университету” ___  мест для проведения производственной практики с __.__.20___ г.  по  __.__.20___ г., студентам направления 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью».

1.2. Обеспечить студентам условия для безопасной работы на рабочем месте. Провести обязательный инструктаж по технике безопасности по охране труда: вводный и на рабочем месте с оформлением установленной документации; в необходимых случаях проводить обучение студентов-практикантов безопасным методам работы.

1.3. Расследовать и учитывать несчастные случаи, если они произойдут со студентами «Университета» на «Предприятии» в период практики на предприятии, в соответствии с Положением об особенностях расследования несчастных случаев на производстве в отдельных отраслях и организациях.

1.4. Создать необходимые условия для выполнения студентами программы практики. Не допускать использования студентов-практикантов на должностях, не предусмотренных программой практики и не имеющих отношения к специальности студентов.

         1.5. Назначить квалифицированных специалистов для руководства  практики в подразделениях (цехах, отделах, лабораториях и т.д.)  «Предприятия».

         1.6. Предоставить студентам-практикантам и преподавателям “Университета” — руководителям практики, возможность пользоваться кабинетами, библиотекой, чертежами, технической и другой документацией в подразделениях предприятия, необходимыми для успешного усвоения студентом программы производственной практики и выполнения ими индивидуальных заданий, кроме документации, составляющей коммерческую тайну.

          1.7. Обеспечить табельный учет выходов на работу студентов-практикантов. Обо всех случаях нарушения студентами трудовой дисциплины и правил внутреннего распорядка «Предприятия» сообщать в высшее учебное заведение.

         1.8.  По окончании преддипломной практики рассмотреть возможность трудоустройства студентов, успешно прошедших практику.

         1.9.  По окончании практики дать характеристику о работе студентов-практикантов и качестве подготовленного ими отчета.

2. Университет обязуется:

          2.1. За месяц до начала практики представить «Предприятию» для согласования программы практики и календарные графики прохождения практики.

         2.2.  Предоставить «Предприятию» список студентов, направляемых на практику, не позднее, чем за неделю до начала практики.

         2.3.  Направить на «Предприятие» студентов в сроки, предусмотренные календарным планом проведения практики.

         2.4.Выделить в качестве руководителей практики наиболее квалифицированных преподавателей.

         2.5. Разработать и согласовать с «Предприятием»  тематический план проведения специалистами «Предприятия» лекций и экскурсий, а также план организации учебных занятий на базе практики.

          2.6.  Обеспечить проверку и контроль качества проведения инструктажей по охране труда.

          2.7. Обеспечить соблюдение студентами трудовой дисциплины и правил внутреннего распорядка, обязательных для работников «Предприятия».

          2.8. Расследовать и учитывать несчастные случаи, если они произойдут со студентами в период практики на «Предприятии».

          2.9. Оказывать руководителям производственной практики «Предприятия» необходимую методическую помощь в организации и проведении практики.

3. Срок действия договора с __.__.20____г. по ___.___.20___ г.

4.  Споры по данному договору рассматриваются в арбитражном суде.

Юридические адреса сторон:

	ФГБОУВПО «Санкт-Петербургский

университет технологии и дизайна» :

191186, г.Санкт-Петербург,

ул. Большая Морская, 18

Тел. 8 (812) 315 02 92, 315 13 56

УФК по Санкт-Петербургу (ОФК 19, СПГУТД

л/с 20726Х72005) г.Санкт-Петербург

ИНН 7808042283 КПП 784001001

р/с 40501810300002000001 БИК 044030001

ГРКЦ ГУ Банка России по г.Санкт-Петербургу

КБК 00000000000000000130   ОКАТО 40298562000

ОГРН 1027809192102.
	


	«Университет»


	
	Руководитель предприятия 

	__________________________Н.Б. Лезунова 
	
	______________________ ФИО

	м.п.
	
	м.п.


Приложение 3

Отзыв о практике студента

                                                                                                             В  федеральное государственное бюджетное

                                                                                     образовательное учреждение

                                                                                                              высшего профессионального образования

                                                                                                            «Санкт-Петербургский  государственный 

                                                                                                   университет технологии и дизайна»

                   Студент ( ка) 
                   Северо-Западного института печати, факультета Издательского дела,      

                   журналистики и рекламы, 1 курса, гр. ,              

                   направления подготовки   031600.68 «Реклама и связи с 

                   общественностью»

                   проходила  производственную практику

                   с ______  по ___________20__г.

                   в ____________________________________________________________

                                 (полное название предприятия, организации, учреждения)

                   Результаты работы:

                  Личные и деловые качества:

                  Качество отчета по практике:

                  Рекомендации

                  Оценка

    Руководитель практики от предприятия

                 (организации)  _____________________________________________________________________ 

                                                                                                                  (должность, ФИО, подпись)

                  Тел._________________                                      

                                                                                М.П.  

Приложение 4

Министерство образования и науки Российской Федерации

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего профессионального образования

«САНКТ-ПЕТЕРБУРГСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ

ТЕХНОЛОГИИ И ДИЗАЙНА»

СЕВЕРО-ЗАПАДНЫЙ ИНСТИТУТ ПЕЧАТИ

Факультет: Издательского дела, Журналистики и Рекламы
Направление подготовки: 031600.68 Реклама и связи с общественностью

Форма обучения: 

Кафедра: Рекламы

ОТЧЕТ ПО ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКЕ

Выполнил: 

Руководитель практики (от кафедры): 

Дата предоставления отчета __________________

Оценка_____________________________

Санкт-Петербург

                                                                        20___г.
Приложение 5

Министерство образования и науки Российской Федерации

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего профессионального образования

«САНКТ-ПЕТЕРБУРГСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ

ТЕХНОЛОГИИ И ДИЗАЙНА»

СЕВЕРО-ЗАПАДНЫЙ ИНСТИТУТ ПЕЧАТИ

Кафедра рекламы

Утверждаю___________________

Зав. кафедрой доц. Смирнов А.В.

ЗАДАНИЕ

на производственную практику

ФИО____________________________________________________________Группа _________

на период с ________20__г. по _______20__ г.

Место прохождения производственной практики:___________________________________

_________________________________________________________________________________

Цель производственной практики: формирование у студентов базовых знаний и компетенций в сфере практической организации процесса проведения рекламных кампаний и мероприятий: развитие навыков управления организацией рекламной деятельности, освоение способов подготовки рекламных мероприятий, совершенствование методов оценки эффективности рекламных кампаний. 

Задачи производственной практики:                                                        

· Углубление и закрепление базовых знаний в области рекламы и связей с общественностью;

· Изучение и применение на практике принципов подготовки рекламной кампании на каждом её этапе;

· Изучение новейших информационных технологий, позволяющих расширить представления об оптимизации  процесса проведения рекламных мероприятий;
· Формирование навыков в постановке конкретных целей и задач организации работы рекламных отделов на предприятиях;
· Формирование навыков в объективной оценке социальной значимости деятельности рекламистов;
· Приобретение опыта логичного изложения результатов практической работы в письменной форме, публичной защиты результатов, оформления презентации в электронном виде.
Руководитель практики (от кафедры) ________________________    ___________________

                                                                                       (ФИО)                                                        (подпись)
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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Прохождение студентами магистратуры научно-исследовательской практики  способствует формированию и развитию профессиональных знаний в сфере избранной специальности, закрепление полученных теоретических знаний по дисциплинам направления и специальным дисциплинам магистерской программы, овладение необходимыми профессиональными компетенциями по избранному направлению специализированной подготовки.

Научно-исследовательская практика магистра призвана обеспечить тесную связь между научно-теоретической и практической подготовкой магистрантов, дать им первоначальный опыт практической деятельности в соответствии со специализацией магистерской программы, создать условия для формирования практических компетенций.

Основной задачей научно-исследовательской практики магистра является приобретение опыта в исследовании актуальной научной проблемы, подбор необходимых материалов для выполнения выпускной квалификационной работы - магистерской диссертации и написание научной статьи по выбранной теме.

Во время научно-исследовательской практики магистра студент должен изучить информационные источники по разрабатываемой теме с целью их использования при выполнении выпускной квалификационной работы; методы исследования рекламной коммуникации; методы анализа и обработки статических данных; информационные технологии, применяемые в научных исследованиях, программные продукты, относящиеся к профессиональной сфере; требования к оформлению научно-технической документации.

В процессе прохождения практики студент осуществляет анализ, систематизацию и обобщение информации по теме исследований; сравнение результатов исследования объекта разработки с отечественными и зарубежными аналогами; анализ научной и практической значимости проводимых исследований.

За время научно-исследовательской практики студент должен сформулировать проблему магистерской диссертации, построить исследовательскую модель научной работы  и обосновать целесообразность разработки данной проблематики.
1. Место научно-исследовательской практики магистра в структуре ООП магистратуры

Практика является обязательным разделом основной образовательной программы подготовки магистра. Она представляет собой вид учебных занятий, непосредственно ориентированных на профессионально-практическую подготовку обучающихся.

Научно-исследовательская практика магистра базируется на освоении как теоретических учебных дисциплин базовой и вариативной частей профессионального цикла, так и дисциплин,  непосредственно направленных на освоение профессиональной деятельности магистра. Это следующие дисциплины: «Методологические проблемы современной науки», «Методы научно-исследовательского поиска», «Основы научных исследований в профессиональной сфере», «Научно-практический семинар», «Информационно-техническое обеспечение рекламы и СО», «Научно-исследовательская работа».  

2. Порядок прохождения научно-исследовательской практики

Научно-исследовательская практика магистра проводится на базе Медиацентра Северо-Западного института печати СПГУТД.

Сроки проведения практики – 4 семестр (до начала работы студентов над магистерскими диссертациями).

Работа магистрантов в период практики организуется в соответствии с логикой работы над магистерской диссертацией: выбор темы, определение проблемы, объекта и предмета исследования; формулирование цели и задач исследования; теоретический анализ литературы и исследований по проблеме, подбор необходимых источников по теме; составление библиографии; формулирование рабочей гипотезы; выбор базы проведения исследования; определение комплекса методов исследования; оформление результатов исследования. 

Магистранты работают с первоисточниками, монографиями, авторефератами и диссертационными исследованиями, консультируются с научным руководителем и преподавателями.

  Форма контроля - промежуточная аттестация. Аттестация по итогам практики проводится на основании защиты оформленного отчета и отзыва научного руководителя в комиссии, включающей научного руководителя магистерской программы и научного руководителя магистранта. По итогам положительной аттестации студенту выставляется дифференцированная оценка (отлично, хорошо, удовлетворительно).

3. Научно-исследовательские технологии, используемые при проведении практики

· сбор, изучение и анализ материалов по теме исследования;

· обоснование цели и задач исследования и подготовка развернутого плана работы на основе обработки, интерпретации и обобщения изученного материала;

· разработка методологических и теоретических основ исследования (актуальность, научная и практическая значимость, принципы и методы работы);

· написание текста работы и его редактирование;

· составление библиографического списка источников, используемых в подготовке текста исследования;

4. Методические указания по самостоятельной работе студентов на научно-исследовательской практике магистра

Последовательность работ, выполняемых студентом на научно-исследовательской практике:

1. Получение задания на проведение исследования

2. Формулировка и детализация темы исследования

3. Выбор метода организации исследовательского процесс а и исследовательской стратегии.

4. Планирование процесса сбора данных, формирование выборки.

5. Проведение исследования

6. Анализ собранного материала

7. Написание отчета

Указания по проведению последовательности работ

Научные исследования рекламной деятельности имеют как теоретическую, так и практическую направленность. Любой из экономических исследовательских проектов можно рассматривать как «фундаментальные — прикладные исследования» в зависимости от его целей и общей направленности. Он должен быть выполнен со строгим соблюдением всех необходимых процедур. Для этого нужно уделить надлежащее внимание каждому этапу исследовательского процесса.
При проведении исследования необходимо возвращение к уже пройденным этапам, внесение соответствующих коррективов и уделение внимания перспективному планированию.
Формулировка и корректировка темы исследования — это первый этап исследовательского проекта. На начальной стадии этого этапа нужно сформулировать и детализировать общее направление исследования. Исходя из конечной формулировки общего направления исследования, необходимо сформулировать контрольные вопросы и цели проводимого вами исследования, после чего составить план выполнения научно-исследовательской практики.

Выбор темы исследования
Выбор темы исследования связан с поиском и обработкой всех видов доступной информации в направлении исследовательского проекта. 

Важной характеристикой большинства исследовательских тем является их связь с теорией. На первых этапах выполнения проекта теория может основываться на информации из источников, прочитанных на этапе знакомства с литературой. При выборе темы необходимо обнаружить исследовательскую проблему, не решенную в рамках предыдущих исследований. Поэтому знание соответствующей литературы является обязательной составляющей, а дальнейшее изучение источников поможет сформулировать контрольные вопросы и цели исследования. Вместе с глубоким знанием литературы они позволят оценить, насколько оригинально видение исследуемой темы. Поскольку в рамках магистерской программы предлагается конкретное направление исследования, то основная задача — добиться, чтобы контрольные вопросы и цели работы соответствовали выбранному направлению исследования.

Еще одним показателем качества темы исследования принято считать симметрию потенциальных результатов, то есть гарантию того, что любой из возможных результатов исследования будет представлять ценность. Также при выборе темы исследования необходимо помнить о предстоящей профессиональной деятельности студента. Если предполагается возможность специализации в какой-либо области знаний или возможность продвижения по службе в одной из компаний, то разумнее всего будет воспользоваться такой возможностью и начать формировать базу для успешного начала своей трудовой деятельности с выбора соответствующей темы исследования.
Требования к теме исследования

· Отвечает критериям экзаменационной комиссии и направлению магистерской подготовки;

· Тема представляет интерес для исследователя;

· Предполагает теоретическое исследование;

· Студент владеет необходимыми навыками для проведения исследований и возможность их развития;

· Достаточная продолжительность для проведения исследования;

· Доступ к необходимым данным;

· Четкая формулировка контрольных вопросов и целей исследования;

· Результаты исследований представляют ценность и в случае получения отрицательного результата;

Формулировка и детализация общего направления исследования

В большинстве случаев магистрант сам должен сформулировать и детализировать общее направление исследования. 

Основные методы выбора темы исследования опираются на рациональное и творческое мышление. Необходимо использовать как теоретические, так и эмпирические методы, наиболее уместные при проведении исследования в выбранной области. 
Творческое мышление:
Ведение «тетради идей»; Анализ исследовательских интересов на основании проектов прошлых лет; Построение дерева  относительной важности; Мозговой штурм.

Рациональное мышление: Оценка собственных сильных сторон и интересов; Просмотр тем проектов  прошлых лет; Обсуждение; Обзор литературы.
Для формулировки общего направления исследования целесообразно провести анализ проектов, соответствующих данной теме исследования. На их основании возможна разработка нового проекта. Знакомство с отчетами об исследованиях, проведенных профессионалами, также может помочь сформулировать общее направление работы. 

Анализ литературы
Существуют три типа источников, которые следует использовать для написании научной работы:

- монографии.
-статьи в академических и профессиональных журналах;

- отчеты:
Особый интерес представляют рефераты, публикуемые в академических журналах. В них дано описание проведенных исследований, вкратце изложена история исследований в данной области, а также указаны области, в которых исследования проведены в недостаточном объеме. Можно ознакомиться также с последними публикациями в академических и профессиональных журналах. Во многих случаях новейшие рефераты или статьи, содержащие рекомендации для дальнейших исследований в интересующей области, может предложить руководитель проекта. Могут оказаться полезными и отчеты о проведенных исследованиях. Самые последние из них, как правило, удовлетворяют всем современным требованиям и часто содержат рекомендации, которые могут помочь сформулировать направление исследования. 
Построение «дерева относительной важности»
При формулировке темы исследования может оказаться полезным метод «дерева, относительной важности». Работа начинается с формулировки самого общего направления исследования, на его основании выделяются более узкие проблемы. Каждая из этих проблем является ветвью дерева, которая, в свою очередь, представляет собой исходный материал для возникновения новых, еще более узких вопросов. Каждое из полученных направлений необходимо проанализировать, чтобы выбрать наиболее интересные, на основании которых можно сформулировать общее направление своего исследования.
Метод «мозговой атаки»
Этот процесс можно представить себе таким образом:
1.  Определить проблему настолько точно, насколько это возможно. 
2.  Обсудить проблему со всеми кто может помочь.
3.  Фиксировать все предложения по итогам обсуждения.
Детализация общего направления исследования. Метод Дельфи
Для осуществления метода Дельфи необходима группа людей, интересующихся данной проблемой, или занятых исследованиями в той же области. Необходимо:
1) ознакомить группу с общим направлением исследования (члены группы, при желании, могут делать заметки);

2) инициировать обсуждение проблемы с целью найти наиболее четкую формулировку собрать новую информацию;
3) попросить каждого представителя группы, включая самого исследователя, сформулировать одно или несколько направлений исследования на основании идеи, описанной вначале (их также можно попросить обосновать свою точку зрения);
4) собрать все вновь сформулированные направления исследования, размножить и, не редактируя, распространить среди членов группы;
5) повторить шаги 2-4, выслушав при этом комментарии к направлению исследований всех участников обсуждения и оценку ими своего вклада в обсуждение

6) повторять шаги 2-4 до тех пор, пока не будет достигнут консенсус. Можно организовать дискуссию, голосование или использовать какой-либо другой подходящий метод.
Предварительная работа по теме исследования
После обсуждения с руководителем практики общего направления исследования проводится его детализация и уточнение формулировки темы исследовательской работы. Предварительная работа предполагает ознакомление с соответствующей литературой и является начальным этапом процесса решения выбранной проблемы. На этой стадии происходит  проверка заданного направления исследования и его корректировка.

Окончательная формулировка общего направления исследования должна исключать возможность рассогласования его целей и методов. На этом этапе возможно применение метода «сужения идеи в процессе корректировки». Согласно этому методу, направление исследования сначала ассоциируется с областью знаний, затем с полем деятельности и, наконец, с конкретным аспектом.
Процесс формулировки и детализации общего направления исследования можно считать законченным тогда, когда будут выделены окончательно конкретные аспекты исследования. 

Составление плана проведения исследований

Рекомендации по составлению плана исследований:

· Процесс формулировки и детализации темы исследования – наиболее важный момент на начальном этапе выполнения исследовательского проекта.

· Формулировка темы должна отвечать требованиям выбранной магистерской программы.

· Необходимо различать понятия «исследование» и «целевой сбор фактов». Исследование опирается на теоретическую базу.

· Составление плана исследований определяет логику его проведения и систематизацию материала.

· В плане должна содержаться информация об объекте, предмете, цели, задачах и методах исследованиях

Введение научной работы содержит:

1. обоснование значимости исследования (актуальность, постановку проблемы, степень исследованности проблемы, краткий обзор источников, послуживших основанием выбора темы исследования);

2. цель и задачи исследования.

3. методологию (теоретические основания исследования)

4. методику (конкретные методы исследования). В этом разделе Введения обосновывается выбор методов с учетом его цели (где проводится исследование, какой аспект рекламной деятельности выбран для проведения исследований и почему, что (кто) входит в генеральную совокупность, почему выбрана именно эта генеральная совокупность; описание всех методов сбора данных (опросы, интервью, вторичные источники данных и т.д.)

5. Организация научно-исследовательской практики магистра

Общее руководство научно-исследовательской практикой магистра осуществляется научным руководителем магистерской программы, который на основе действующего положения о практике магистерской программы решает конкретные вопросы ее организации.

Содержание и форма прохождения практики каждого магистранта определяется научным руководителем магистранта. Научный руководитель:

- разрабатывает и выдает студенту индивидуальную программу практики (задание);

- определяет место проведения практики;

- обеспечивает взаимодействие вуза и организации - места проведения практики;

- отвечает за соблюдение студентами правил техники безопасности;

- проводит консультации и оказывает иную помощь;

- контролирует ход выполнения практики;

- проверяет отчетную документацию и выставляет оценку.

Рекомендованная литература

1. Иванова Е.Т. Как написать научную статью [Электронный ресурс]: методическое пособие/ Иванова Е.Т., Кузнецова Т.Ю., Мартынюк Н.Н.— Электрон. текстовые данные.— Калининград: Балтийский федеральный университет им. Иммануила Канта, 2011.— 32 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/23783.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

2. Ласковец С.В. Методология научного творчества [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Ласковец С.В.— Электрон. текстовые данные.— М.: Евразийский открытый институт, 2010.— 32 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/10782.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

3. Канке В. А. Методология научного познания : Учебник для магистров. — М. : Издательство «Омега-Л», 2014. –  225 с.

4. Мархинин В.В. О специфике социально-гуманитарных наук. Опыт философики науки [Электронный ресурс]/ Мархинин В.В.— Электрон. текстовые данные.— М.: Логос, 2013.— 295 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/17681.— ЭБС «IPRbooks», по паролю.

5. Основы научной работы и методология диссертационного исследования [Электронный ресурс]: монография/ Г.И. Андрев [и др.].— Электрон. текстовые данные.— М.: Финансы и статистика, 2012.— 296 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/12439.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

6. Рузавин Г.И. Методология научного познания [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Рузавин Г.И.— Электрон. текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012.— 287 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/15399.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

Приложение 1

Министерство образования и науки Российской Федерации

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего профессионального образования

«САНКТ-ПЕТЕРБУРГСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ

ТЕХНОЛОГИИ И ДИЗАЙНА»

СЕВЕРО-ЗАПАДНЫЙ ИНСТИТУТ ПЕЧАТИ

Факультет: Издательского дела, Журналистики и Рекламы
Направление подготовки: 031600.68 Реклама и связи с общественностью

Форма обучения: Заочная

Кафедра: Рекламы

ОТЧЕТ ПО НАУЧНО-ИССЛЕДОВАТЕЛТСКОЙ ПРАКТИКЕ 

Выполнил:

Руководитель практики (от кафедры): 

Дата предоставления отчета ____________

Оценка______________________________

Санкт-Петербург

20___

Приложение 2

Министерство образования и науки Российской Федерации

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего профессионального образования

«САНКТ-ПЕТЕРБУРГСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ

ТЕХНОЛОГИИ И ДИЗАЙНА»

СЕВЕРО-ЗАПАДНЫЙ ИНСТИТУТ ПЕЧАТИ

Кафедра Рекламы

УТВЕРЖДАЮ

_____________Смирнов А.В.

Задание

на научно-исследовательскую практику студента

___________________________________________________________________группа 2-МГЗ-56 

на период_________________________________________________________________________

Место прохождения практики: _______________________________________________________

__________________________________________________________________________________
В процессе научно-исследовательской практики студенту необходимо:

1. Составить примерный план научно-исследовательской работы в период практики;

2. Производить подбор материалов для эмпирической части выпускной квалификационной работы (магистерской диссертации).

3. Производить подбор материалов для первой, теоретической главы выпускной квалификационной работы;

4. Использовать возможность обсуждений со специалистами по теме исследовательской работы;

5. Использовать для целей научно-исследовательской работы информацию из открытой документации;

6. Написать отчет по прилагаемой форме.

Руководитель практики: ________________________________________________________

                                                                                                                                                                (подпись)

Задание принял к исполнению___________________________ «___»___________20___ г.

                                                                         (подпись)

Оценка: _____________________________Подпись руководителя_____________________
Не возражаю


Зав. кафедрой рекламы и связей с общественностью





(подпись)











